Auch dieses Jahr werden (iber

BLICKPUNKT

500 Teilnehmer im fx.Centerim
Studio Babelsberg erwartet

Cartoon Movie

Zehn Jahre Cartoon Movie

Klassentreffen
der Branche

Berlin/Potsdam - In der zehnten Auflage begleitet Cartoon Movie die Ent-
wicklung einer Branche, die zuletzt kraftigen Aufschwung verzeichnen
konnte. Das wichtigste europdische Koproduktions- und Finanzierungs-
forum flir Animationsfilm hat daran einen nicht unbetrachtlichen Anteil.

m Jubildumsjahr prasentieren sich 48

Animationsfilme in den verschiedensten

Stadien - vom ersten Konzeptpapier bis
zum fertiggesteliten Film —vom 5. bis 7. Marz
in Potsdam. Die Veranstaltung fir Koproduk-
tion und Finanzierung von Kino-Animations-
filmen in Europa deckt damit praktisch das
gesamte Schaffen einer inzwischen blihen-
den Branche ab. Vor zehn
Jahren sah die Pro-
duktionslandschaft
hingegennochganz
anders aus. Warum
nicht das, was beiden
Animationsserien im

Fernsehen  funktio-
niert, auf den Kino-Ani-
mationsfilm  Ubertra-

gen, dachte sich Michael

Schmetz, damals noch
beim Medienboard Ber-
lin-Brandenburg. Das Car-
toon Forum war 1998 als
Finanzierungsforum  fur
TV-Animationsserien langst

etabliert, als er dem Leiter
von Cartoon, Marc Vande-
weyer, vorschlug, ein dhnliches Forum fir
den animierten Kinofilm zu schaffen. Inner-
halb weniger Monate wurde Cartoon Movie
auf die Beine gestellt. Das Treffen hatte Kino-
produzenten einerseits und Verleiher/Ver-

"~ triebe andererseits im Visier, im Gegensatz

zum Cartoon Forum, das sich auch an die
Fernsehanstalten wendet. Als Austragungs-
ort der ersten Cartoon Movie wurde das
fx.Center im Studio Babelsberg ausgesucht,
das auch heute noch der Ort des jahrlich im
Marz stattfindenden Treffens ist. Ebenfalls
von Anfang an und bis heute dabei ist das
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Medienboard Berlin-Brandenburg als Forde-
rer.,Imersten Jahr merkte manrund dreiVier-
teln der Projekte an, dass sie fur das Fernse-
hen oder Direct-to-Video konzipiert waren”,
erinnert sich Michael Schmetz. Doch schon
innerhalb weniger Jahre fand ein Lernprozess
statt. Sowohl die Qualitat der Drehbuicher als
auch die des Looks nahmen
schnell zu. Diese Entwick-
lung wurde unterstitzt
durch den Siegeszug von
(hauptsachlich amerikani-
schen) Animationsfilmen
indenKinosundeinerra-
santen technischen Ent-
wicklung. ,Von damals
vier bis fiinf Produktio-
nen ist das Volumen
deseuropéischen Ani-
mationsfilms
schenaufrund 15Fil-
me pro Jahr ange-
wachsen”,  stellt

Schmetz fest. Dazu
hat Cartoon Movie
als Finanzierungs- und Koproduktions-
forum kraftig beigetragen. Im ersten Jahr
zdhlteman 23 VerleiherundVertriebein Pots-
dam, heute sind es (iber 70. Auch Vertreter
von mobilen beziehungsweise online basier-
ten Verwertungsformen trifft man vermehrt.
In der Kombination von Branchenforum und
Finanzierungsmarkt entwickelte sich Car-
toon Movie schnell zur wichtigsten Fachver-
anstaltung der europdischen Animations-
filmindustrie. Seit einigen Jahren Gberschrei-
tet die Zahl der eingereichten Projekte die
Kapazitat der zweitdgigen Veranstaltung. ,In
diesem Jahrwurden 72 Projekte eingereicht”,
stellt Annick Maes, Managerin von Cartoon

inzwi-

Movie und Cartoon Forum, fest. ,Eine Aus-
wahlkommission muss die Einreichungen se-
lektieren. Wir schauen dabei insbesondere
nach Projekten mit neuen Inhalten und neu-
en Layouts.” Fir die Jubildumsauflage wur-
den schlie3lich 48 Projekte aus 16 Landern
ausgewabhlt, die an zwei Tagen von neun bis
19.30 Uhr prasentiert werden - ein wahrlich
dichtes Programm. Uber 500 Teilnehmer wer-
den erwartet, eine Zahl, die seit einigen Jah-
ren konstant bleibt. ,Mit diesem hohen Ni-
veau haben wir erreicht, was wir wollen”, be-
merkt Annick Maes. ,Wir decken damit die
gesamte Animationsbranche ab, Cartoon
Movie ist gewissermafen eine Art Klassen-
treffen der Branche.Mehrware gar nichtsinn-
voll, denn es ist wichtig, dass man noch die
Zeithat, miteinanderzureden.”Gemeinsame
Hotels und gemeinsame Mahlzeiten gehéren
deshalb ebenfalls zum Konzept des Treffens.
Anfanglich waren nur Projekte zugeldssen,

,,Projekte von Anfang l_
an begleiten”

die bereits fertig produziert, gerade in Pro-
duktion oder in Entwicklung waren. Schnell
merkte man, dass das eine weitere Stufe not-
wendigist, und fuhrte die Sparte ,In concept”
ein. Auf die Prasentation dieser Projekte legt
man besonderen Wert: Wahrend der Pit-
chings findet keine Parallelveranstaltung
statt, was zur Folge hat, dass die Projekte vor
bis zur 400 Branchenprofis prasentiert wer-
den. ,Die Verleiher sind sehr interessiert da-
ran, ein Projekt von Anfang an zu begleiten”,
so Maes. Generell gilt, das man ein Projekt
nicht zweimal in der gleichen Kategorie ein-
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reichen darf. ,So kénnen Verleiher und még-
liche Koproduzenten sehen, wie sich die Pro-
jekte weiterentwickeln.” Erfolgreich ist auch
das Cartoon-Movie-Coaching-Programm,
das 2002 mit Unterstlitzung der FFA einge-
richtetwurde. Jahrlich werdenrund 20 junge
Talente, meist Regisseure, Scriptwriter und
Animatoren, aber auch Produzenten, durch
einspezielles Training auf Cartoon Movie vor-
bereitet. Im Lauf der Jahre sind so rund 140
Neulinge an denMarkt herangefiihrtworden,
.davon sind heute rund 80 Prozent in der
Branche tétig”, resimiert Schmetz. So fingen
Johannes Kimmel und Thomas Hinke als
Young Talent auf der Cartoon Movie an, in
diesem Jahr prasentieren die Absolventen
der Ludwigsburger Filmakademie bereits ihr
Projekt ,Wurms & Borst in the Awakening”.
Zugelassen sind nur europdische Projekte,
denndie Veranstaltungwird von Cartoon, der
Europédischen Animationsfilm-Vereinigung
veranstaltet (Koorganisator: NFP) und aus
Mitteln des MEDIA-Programms geférdert. Es
dominierendie Lander Frankreich mit 19und
Deutschland mit zwolf Projekten. Auch Da-
nemark und Belgien sind gut vertreten. Stark
ist 2008 Spanien mit sieben Produktionen.
Unter anderem zeigt Filmax Animation die
fertiggestellten Filme ,Donkey Xote” und
+Nocturna”, FormaAnimadazeigt,Morcland,
the Legend of the Aloma”. ,Spanische Ani-
mationsfilmerhaben eine starke Entwicklung
vom ™ Dienstleister zum Produzenten ge-
macht”, stellt Schmetz fest. Zu beobachten
sei, dass ,Ahnliches gerade in Landern wie
Lettland, Polenund Tschechien passiert”. cos

Weitere Informationen und das ge-
samte Programm von Cartoon Movie
2008 unter www.cartoon-media.be
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48Projekteaus 16 Landernwerdenim Rahmenvon Cartoon Movie 2008
vorgestellt. Zwei Projekte stehen beispielhaft fiir die grof3e Bandbreite,

die die Besucher erwartet.

+Fly Me to the Moon”

Ben Stassen, nWave Pictures, Belgien

Die belgische Produktionsfirma nWave Pic-
tures ist spezialisiert auf Imax- und 3-D-Fil-

me. Mit ,Fly Me to the Moon” bringen sie
den nach eigener Aussage ,ersten Compu-

~Fly Me to the Moon”

ter-Animationsfilm, dervon Anfang an fiir 3-
D entwickelt wurde”, in die Kinos. Regisseur

-Ben Sggssen stellt fest, dass ,3-D eine ganz

neye Kinosprache benétigt, die wir auch
erstlernen mussten”.Intensiv war die Suche
nach einem geeigneten Stoff, Stassen ent-
schied sich fur die Geschichte von drei Stu-
benfliegen, die 1969 in der Apollo-Rakete
mit den Astronauten zum Mond fliegen.
.Sie fliegen eine Menge herum, und die Ka-
mera ebenfalls. Der Zuschauer wird selbst
zur Fliege.” Der Film wurde im Januar in 14
belgischen Kinos gestartet. Im August wird
der Film von Summit Entertainment in den
USA herausgebracht,in Deutschland moch-
te Stassen den Film im Herbst auf 30 3-D-
Leinwanden starten.Furdie Vorfihrung bei
Cartoon Movie stellen die Dolby Labs das
3-D-Equipment zur Verfligung. cos

~Memory Hotel”

~Memory Hotel”

Heinrich Sabl Filmproduktion,
Deutschland

Derrenommierte Puppenfilmkiinstler Hein-
rich Sabl stellte seinen Figurenanimations-
film ,Memory Hotel” zum ersten Malim Jahr
2000 auf der Cartoon Movie vor. Die Ge-
schichte von Sophie, die als flnfjahriges
Méadchen am Ende des Zweiten Weltkriegs
Unverstandliches in einem Hotel erlebtund
fast ein Leben braucht, um davon loszu-
kommen, ist eine Ausnahme: Der atmo-
sphérisch dichte Film ist nichtals Family En-
tertainment, sondern gezielt fur ein er-
wachsenes Publikum konzipiert. ,Ich be-
trachte ,Memory Hotel’ nicht als Animati-
onsfilm, sondern als Spielfilm mit anderen
Mitteln”, sagt Heinrich Sabl. ,Ich arbeite
zwar nach Buchund Storyboard, aberich le-
ge viel Wert auf Improvisation. Eine Einstel-
lung gehtvon einemdefiniertem Anfang zu
einem definierten Ende, aber dazwischen
folge ich dem Weg der Figuren, die ich ani-
miere. Es hat sehr viel von Schauspieler-
fuhrung.” Sabl arbeitet seit neun’Jahren an
demFilm, tiber 1000.Drehtage sind vergan-
gen, das Projekt wird in diesem Jahr zum
dritten Mal in Potsdam prasentiert. Inzwi-
schen sind sechs Forderungen dabei und
zweiSender.Man darfgespanntseinaufdie
Trailer, die wahrend der Cartoon Movie ge-
zeigt werden: ,Der Film ist ein sehr indivi- ™
duelles Projekt”, so Sabl, ,das unter hoher
Selbstausbeutung gefertigt wird.” Piffl Me-
dienwird das Dramavoraussichtlich2009in
die deutschen Kinos bringen, den Weltver-
trieb hat die Société Parisienne de Produc-
tion ibernommen. cos

15




BLICKPUNKT

" end, wurden Partner fir

Cartoon Movie

Minchen - Bei Cartoon
Movie 2008 prasentiert
Trixter den Er6ffnungs-
film ,Die Drachenjager”
und zusammen mit
Zipfelmditzen Film das
Konzeptzu ,7 Zwerge”.
Beide Filme reprasen-
tieren die Breite, in der
Trixter aufgestellt ist.

Mit,,Die Drachenjéger”
holt man eine Erfolgs-
serie aufdie grofie
Leinwand

Trixter-Projekt eroffnet Cartoon Movie

,Animation
ist Teamarbeit”

«Wir sind mal Dienstleister, mal Produzent”,
sagt Trixter-GF Michael Coldewey. ,Nur so ist
es moglich, ein Filmstudio mit seinen Be-
schaftigten und einem sechsstelligen monat-
lichen Cashflow einigermaflen stabil auszu=

lasten.” Als Koproduzent tritt Trixter etwa bei

,Die Drachenjager” auf, aber auch bei ,Hexe
LLilli“, andersie die Rechte halten. Beidem Ani-
mationsfilm ,7 Zwerge” sind sie das ausfih-
rende Studio fUr den Produzenten Zipfel-
mutzen Film. ,Die Drachenjager” wurde An-
fang der Neunzigerjahre
von Frederic Lenoir und
Arthur Qwak, zwei franzo-
sischen Filmfans, die das
groBe Kino lieben, ge-
schaffen. 1999 wurde das
Projekt erstmals bei Car-
toon Movie vorgestellt.
Bevor es fiir die grofle
Leinwand animiertwurde,
entstand eine sehr erfolg-
reiche 26-teilige Halbstun-
denserie. Darauf aufbau-

«7 Zwerge”

den Film gesucht. Haupt-
produzent ist Futurikon,
Koproduzenten sind Trix-
ter und LuxAnimation.
Die ausfiihrenden Studios
sind MacGuff Ligne und
Trixter, die Uberdies 20
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Prozent der Finanzierung aus Deutschland
mitgebracht haben. Mit einem Budget im
zweistelligen Millionenbereichliegt, Die Dra-
chenjager” nach Auskunftvon Michael Colde-
wey sogar etwas Uber dem Budget von ,Lissi
und der wilde Kaiser”, Wihrend die Serie im
klassischen Zeichentrick animiertist, warvon
Anfang an klar, dass die Kinoversion von ,Die
Drachenjager” per Computeranimation ent-
stehen wird. Die Animationsarbeiten dauer-
tenetwaeinJahrundwarenimFrithjahr 2007

Jetzt auch animiert:

abgeschlossen. Das Design, die Figuren und
das Compositing entstanden bei MacGuff,
die Hintergriinde bei LuxAnim und ein Grof3-
teil der Animationen bei Trixter. Trixter hatte
auch die Betreuung der Musik Ubernommen,
die von Klaus Badelt (,Pirates of the Carib-
bean") geschrieben und mit den Minchner
Symphonikern eingespielt wurde. Auch er-
hielt der Drachenhund Hector als Comical
Sidekick durch Trixter einen gréferen Stel-
lenwert. in Deutschland wird der Film von
Universum verliehen, Christoph Ott betreut
das Marketing.

Aufmerksamkeit
aus dem Ausland

Dabei konzentriert er sich in erster Linie auf
ein breites Trailering, etwa bei RTL Il und Su-
per RTL oder im Kino vor ,DWK 5“. Der Film
spricht in erster Linie altere Jungs an? ,Das
Hauptthema: des Films ist Freundschaft,
Glaubwirdigkeit und etwas tun zu kdnnen,
was einem nicht zugetraut wird®, sagt Colde-
wey. Doch in der Natur des Sujets liegt auch,
dass es mit spielerischer und offener Kon-
frontation, dabei natiirlich ohne Blutvergie-
3en, zur Sache geht: Die Drachen sind nun
mal bdse, und es geht letztendlich darum, sie
zu jagen und zu stellen. Schon jetzt geht von
.Drachenjéger” ein grofRer Impuls fur Trixter
aus. Die Qualitat des Films hat sich herumge-
sprochen: ,Das Ausland ist auf uns aufmerk-
sam geworden und durch die Prasentation
bei der Miinchner Filmwoche auch deutsche
Produzenten”, so Coldewey. ,Wir erhalten
seitdem Anfragen und Angebote mit ganz
konkreten Projekten, und zum ersten Mal
unterhalten sich die Franzosen mit uns als
gleichberechtigte Koproduzenten. Sie

Blickpunkt:Film 10/08
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haben gemerkt, dass wir am gleichen Strang
ziehen, und wollen tatsachlich unsere Arbeit
und nicht nur unser Geld.”

.7 Zwerge” verfolgt als rein deutscher Film
einen internationalen Ansatz. ,Deutschen
Humor kann man sehr wohl ins Englische
Ubertragen”, erklart Coldewey. Das Character
Design wurde von Michael Hilse entwickelt.
4Er hat die Figuren exakt auf den Punkt ihrer
realen Vorbilder gebracht”, sagt Michael Col-
dewey. Den Auftrag als ausfuhrender Dienst-
leister hat Trixter aufgrund eines gewonne-
nen Pitches erhalten. Bei Cartoon Movie wird
das Character Design in einem kurzen Trailer
vorgestellt.

Michael Coldewey: ,Wir sind mal
Dienstleister, mal Produzent”

Mit ,Hexe Lilli” erweitert Trixter seine Ge-
schéftsbasis. Vor acht Jahren hatte die Firma
die Rechte an dem Buch gekauft und daraus
eine Zeichentrickserie produziert, die sowoh!
im KiKa als auch in Children’s BBC lief. Eine Ki-
nofassung des Stoffs konnte nur als Realfilm
mit CGI-Figuren funktionieren. So tat man
sichmitder Realfilmproduktion Blue Eyes Fic-
tion zusammen. Teil zwei und drei des Fran-
chises sind bereits in der Entwicklung. Fiir
Michael Coldewey bedeutet es keine Schwie-
rigkeit, sich zwischen den Herstellungsarten
zu bewegen: ,Animation ist grundsatzlich
Teamarbeit, und so klappt es auch im Real-
filmbereich. Regisseur und Produzent mus-
. sen lediglich das Gefiihl haben, mit Schau-
spielern zu sprechen. Damit dies gelingt,
haben wir einige Tricks auf Lager, und so
konnten wir das notwendige Vertrauen ge-
winnen.” In dieser Breite ist Trixter gut fir die
Zukunft aufgestellt. ,Real- und Animations-
filmwerden sichimmer mehrvermischen, die
Grenzen verwischen”, ist er Uberzeugt. stei
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Michael Schmetz Uiber die Ziele des VAAP

,Starker in Marken

denken”

Berlin — Im Rahmen eines Koproduktionstreffens deutscher Produzenten
griindete sich 2006 in Berlin der Verband deutscher Animationsprodu-
zenten (VdAP). Seitdem ist er zu einer Branchenvertretung gewachsen, .
die einen wesentlichen Anteil der Industrie vertritt. Blickpunkt:Film sprach
mit dem Vorstandssprecher Michael Schmetz.

Warum gab es die Notwendigkeit, den Ver-
ein der deutschen Animationsproduzen-
ten zu griinden?

Es gab keine spezifische Interessenvertre-
tung fur Animation in Deutschland. Sie war
unserer Ansicht nach aber notwendig ge-
worden.Heute hatderVerband 20 Mitglieder
und vertritt damit das Gros der Branche, Der
VdAP sieht sich als Interessenverband der ge-
samten Animationsbranche und vertritt da-
her nicht nur Produzenten. Es sind auch Sen-
der wie Nickelodeon oder Hochschulen wie
das Institut fiir Animation der Filmakademie
Baden-Wirttemberg
oderdas Trickfilmfest

in Stuttgart Mitglie-

der im Verband. Der
VdAP wichst stetig, 1
weil sich gezeigt hat,
dassderVerband die Aufmerksamkeitaufdie
Branche zuihrem Nutzen lenkt. Der Vorteil fur
die Mitglieder ist, dass ihre Interessen tber
denVerband wahrgenommenwerden, ohne
dass dabei individuelle Geschéftsinteressen
beschadigt werden.

Wie umfassend sind die Animationspro-
duzenten im Verband vertreten?

Etwa 75 bis 80 Prozent der Produktionsunter-
nehmen aus allen Bundesldndern sind Mit-
glieder. Darunter kleine Unternehmen wie
Daywalker in KoIn bis hin zu sehr groRen Un-
ternehmen wie EM.Entertainment in Min-
chen,

Was ist das Ziel des Vereins?

Die Starkung des Animationsstandorts
Deutschland als auch die Werbung furihnin
Deutschland und im Ausland durch gezielte

JSVertreten das Gros
der Branche” :

Veranstaltungen oder Prasentationen im
Rahmen von Festivals. Vorunserer Griindung
gabeskeinen Verband, der Ansprechpartner
warflirdie Animationsverbande ausanderen
Landern. Die Verbindungen zu den Verban-
den in Italien, Frankreich, Spanien, den Nie-
derlanden und die Sektion Animation von
PACT in Grof3britannien fihren natirlich
auch dazu, dass wir auf die europdische Ge-
setzgebung besseren und groBeren Einfluss
nehmen kénnen. Durch Cartoon Movie, Car-
toon Forum und die Cartoon Masters ist die
europaische Animationsbranche sehr gut
vernetzt, und wir tau-
schen uns rege Uber
die Entwicklungenin
unseren jeweiligen
Landern aus. Der
VdAP siehtsichaals In-
teressenvertretung gegeniber dert Markt-
partnern; Verleiher, Sender und der (Me-
dien-)PoIitik.:_;So haben wir daran mitgewirkt,
dass die Regéln des Deutschen Filmforder-
fonds an die Spezifikationen der Animations-
filmeangepasstwurden.Wirarbeitenauchan
der Novellierung des Filmforderungsgeset-
zes mit.

Was strebt die Animationsbranche beider
FFG-Novellierung an?

Wir mochten, dass auch hier den Umstanden
der Animationsproduktion Rechnung getra-
genwird. Animation zeichnetsich durch eine
lange Produktionszeit aus, dadurch kommt
es zu anderen finanziellen Parametern, etwa
bei den Honoraren fir Produzenten und Re-
gisseure. Uns ist es wichtig, dass die Refe-
renzforderung erhalten bleibt und die Refe-
renzschwelle nicht erhéht wird. AuBBerdem

Blickpunkt:Film 10/08



brauchen wir eine gesonderte Behandlung
im BereichderProduzentenhonorareundder
Handlungskosten. Das ist bisher schon mog-
lich, aber nur mit Ausnahmegenehmigung
durch Gremien. Dann benétigen wir eine kla-
re Definition der Komplementar- bezie-
hungsweise Zweitauswertungsrechte (VoD-,
Download-, Pay-TV, DVD-Rechte). Alle Rech-
te, die Uber die klassische TV-Auswertung
hinausgehen, miissen im Rechtepool des
Produzenten verbleiben oder, wennvonden
Sendern erwlinscht,vondiesengesonderter-
worben werden. Gerade bei den VoD-Rech-
tenist dies elementar, da Verleihvertrage oh-
ne diese immer problematischer werden.

Was wird weiterhin angestrebt?

Wir arbeiten an dem Konzept flr eine Studie,
die sehr spezifisch die Marktdaten der deut-
schen Animationsindustrie in den Bereichen

Film und Serien untersucht. Gerade im Be-
reich des Fernsehens gibt es kaum Zahlen-
material. Die Studie soll die vergangenen
zehn Jahre abdecken und Zahlen zum im-
und Export,zuderHéhe der Lizenzzahlungen
und zu Ausstrahlungen deutscher Anima-
tionsprodukte im deutschen Fernsehen usw.
erheben. Sie soll die Grundlage fiir die weite-
re Ausrichtung der Branche sein. Im Hinter-
grund laufen die Bemiihungen weiter, beim
Deutschen Filmpreis eine eigene Kategorie
Animationsfilm zu erhalten. Bisher wird ermit
dem Kinderfilm verquickt. Auch fur den Eu-

,Die deutsche Animationsbran-
che muss sich verstdrkt als inter-
nationaler Player aufstellen”

Michael Schmetz

ropdischen Filmpreis streben wir gemein-
sam mit unseren europaischen Partnerver-
bénden eine Animationskategorie an. Und
wir wollen die Kooperation mit der Allianz
der Produzenten. Wir denken, dass sich die
Interessen von Realfilm und Animationspro-
duzenten zu 70 Prozent decken. Wir brau-
chen jedoch ein gemeinsames Vorgehen,
weil sonst unsere spezifischen 30 Prozent
untergehen wirden. Wir konnen der Allianz
nichtbeitreten, da wir nicht nur Produzenten
vertreten. '

Wie ist die deutsche Branche im Augen-
blick aufgestellt?

Der Dienstleistungsbereichistganzentschei-
dend fir die Animationsbranche. Animation
istin allen Arten der Visualisierungen vertre-
ten.ZumThema Animationin Realfilmengab
es wahrend der Berlinale eine Diskussions-
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runde. Hier war das Interesse bei den Real-
filmproduzenten vor funf Jahren noch sehr
gering. Aber wir konnten sie mittlerweile
tiber die Segmente digitale Postproduktion
und Visual Effects an das Thema heranfih-
ren. Zudem sind fast alle deutschen Anima-
tionsproduzenten in der Entwicklung von
Games oder Applikationen fiir mobile Ge-
rate tatig. Unternehmensfilm, Werbung oder
Musikvideo sind ebenfalls Tatigkeitsberei-
che fur eine Branche mit wachsenden Auf-
tragsvolumina.

Wie sieht die Zusammenarbeit im Bereich
Film & Games, iiber den viel gesprochen
wird, aus? .

Es wird in Zukunft wesentlich mehr um die
Bildung von Marken gehen als um die Ent-
wicklung von Einzelprojekten. Diese Marken
mussen intermedial gedacht und aufgestellt
werden. Dies ist eine Entwicklung, die dem
VdAP bewusst ist.

Was sind die Herausforderungen der Zu-
kunft fiir die Branche?

Auch die deutsche Animationsbranche muss
sich verstdrkt als internationaler Player auf-
stellen. Daftr miissen gemeinsam mit den
Marktpartnern die Rahmenbedingungen auf
internationaler Ebene geschaffen werden.
Und es muss Rechnung dafir getragen wer-
den, dass die Produzenten starker in Marken
denken als in Einzefprodukten. Hierbei wer-
den sich die neuen Medien in der Auswer-
tungsform auf die Inhalte und das Finanzie-
rungsgeflige auswirken. Daflir miissen po-
litische Rahmenbedingungen her; dies in
Kooperation mitderﬁ europdischenunddem
internationalen Math. Gerade der asiatische
Markt wird fir Europa sehr wichtig. stei
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Animationsstandort Berlin-Brandenburg
»Einmalige
Konzentration”

Berlin — Die Region Berlin-Brandenburg ist der starkste Standort flr Ani-
mation in Deutschland. Doch auch hier manifestieren sich Probleme, mit
denen die Branche nach wie vor zu kdmpfen hat.

Petra Miller: ,Im digitalen Zeit-
alter verschwimmen die Grenzen”

Seit der Griindung des Medienboards Berlin-
Brandenburg 1994 wurde die Animations-
produktionin der Region mit 20 Mio. Euro ge-
fordert. Der Regionaleffekt belauft sich dabei
auf 200 Prozent. Die erfolgreichsten deut-
schen Animationsfilme kommen aus der Re-
gion wie ,Der kleine Eisbar” oder ,lauras
Stern”, beide von Rothkirch Cartoon-Film. Mit
Firmen wie Hahnfilm, Cartoon-Film oder Ani-
mation X, die bei Cartoon Movie ,Doctor Dob-
lingers geschmackvollerKasperlfilm“vorstel-
len wird, und verschiedenen kleineren Fir-
men ist die Region breit aufgestellt. Hinzu
kommen Firmen aus der Games- und Visual-
Effects-Branche. Mit Mental Image gibt es ein
Unternehmen, das mit seinem Produkt Men-
- tal Ray die Darstellung von 3-D-Oberflachen
in Bezug auf die Reflektion von Licht realisti-
scher erscheinen lasst. Diese mit dem Tech-
nik-Oscar ausgezeichnete Software ist fir al-
le Artender 3-D-Animation nutzbar.,,Die Kon-
zentration von Animationsprofisam Standort
ist deutschlandweit einmalig und zieht im-
mer mehr Firmen nach Berlin-Brandenburg:
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Fordert euroﬁaWeite Marketing-
forderung: Thilo Graf Rothkirch

Rund zehn wichtige Unternehmen der Bran-
che sitzen in der Hauptstadtregion, der Ver-
ein deutscher Animationsproduzenten wur-
de in Berlin gegriindet, zahlreiche Ausbil-
dungsinstitutionenziehenhierdenkreativen
Nachwuchs heran, dariiber hinaus pragenin-
novative Forschungseinrichtungen wegwei-
sende technologische Entwicklungen in der
digitalen  Animati-
on”, beschreibt Me-
dienboard-GF Petra
Mdiller die Parameter
und fahrt fort: ,Im di-
gitalen Zeitalter ver-
schwimmen die Grenzen zwischen den In-
haltebranchen wie Animation, Games, Inter-
net, Mobile, Film und TV. Die Méglichkeiten,
von einer technologischen und inhaltlichen
Zusammenarbeit zu profitieren, sind da. Das
Medienboard setzt auf die Starkung der Fir-
menderdigitalen Okonomieam Standort.”In
diesem Bereich kann die Region insbesonde-
re mitBerlin punkten. Die Stadtist gerade bei
den jungen Kreativen aufgrund der glinsti-

Gerhard Hahn: ,Es ist nicht leicht,
gute Leute zu finden”

Anlaufstelle fiir
kreativen Nachwuchs

gen Mieten, Lebenshaltungskosten und at-
traktiven Freizeitangebote sehr beliebt. Das
fuhrt auch dazu, dass Firmen von anderen
Standorten in die Region kommen. So hat
zum Beispiel die Scopas Medien AG aus
Frankfurt in Babelsberg eine Dependance
erbffnet. Andererseits ist die Branche in ihrer
Gesamtheit nicht wirklich in der Lage, konti-
nuierlich Arbeit anzubieten. Gerade fiir Fami-
lieneine unglnstige Situation. Zwar ldsst sich
im Zeitalter desinternets viel Arbeitauch orts-
unabhéngig leisten, doch ist dies keine idea-
le Situation, da in regelmé&fBigen Abstanden .
personliche Treffen stattfinden
mussen. Uber die Verfiigbarkeit
qualifizierten Personals gehen
die Meinungen in der Branche
auseinander, grundsétzlich se-
henviele Expertenjedochklaren
Ausbildungsbedarf. ,Es ist nicht
leicht, gute Leute zu finden, weil
die meisten einfach nicht quali-
fiziertgenugsind, unddieguten
Leute bereits anderswo unter
Vertrag sind”, sagt Gerhard
Hahn, dessen Deutscher Zei-
chentrick-Fonds  geschlossen
werden konnte. Er fordert eine
Verbesserung der Ausbildungs-
situation: ,Es gibt in Deutsch-
‘land gute 3-D-Kiinstler, doch fur
Charakter Design und Storyboard, die ja
Grundlage auch der 3-D-Animationsind, fehlt
es an gut ausgebildeten Fachkraften.” Qua-
litdt ist die Wasserscheide in der Animation.
Nur durch sie kann ein europdischesProdukt
gegendie Konkurrenzausden USA bestehen.
LUmdie Kostén wieder reinzuholen, missten
wir gunstiger produzieren”, sagt Thilo Graf
Rothkirch, ,aber dies
ginge zulasten der
Qualitat, die wir brau-
chen, um uns welt-
weit durchzusetzen.”
Und so fiihren die
Marktgesetze dazu, dass es die europdische
Animation weltweit noch schwer hat. Aus
gutem Grund ist die Animationsbranche et-
wa in China ein geschuitzter Bereich. ,Quali-
tatund das damit verbundene Zuschauerpo-
tenzial ist eine Sache, eine andere ist das Mar-
keting, um dieses Potenzial zu heben. Wir
brauchen eine europaweite Marketingférde-
rung, damit sich die Perlen durchsetzen, die
wir haben”, fordert Thilo Graf Rothkirch. stei
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